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uvob

Zelja svih ljudi ja da Zive udobno, sigurno, da svojoj djeci osiguraju liepsu budué nost i zbog
toga se svi trudimo da dovedemo svoj zZivot do te tac ke.

Poljoprivreda i turizam su znac¢ ajne oblasti ukupne ekonomije B i H. posebno je zna€ajno u
Republici Srpskoj jer ova oblast daje skoro treéini drustvenog proizvoda. Procjenjuje se da 40 %
stanovni$tva najdirektnije zavisi od poljoprivrede, a za to je potrebno da se subvencijom veé eg
broja proizvoda, subvencijom kamata na podignute kredite za poljoprivredni razvoj stvore uslovi
da je nas proizvodacC sa cijenom konkurentan istim proizvodima iz evropske unije.

Moj predmet istraZivanja je bio razvoj turizma u nasoj zemlji koji zauzima veoma bitno mjesto.
Cilj ovoga rada je podstaknuti nase institucije da privuku strane turiste da posjecuju nasu
zemlju, a ujedno dati priliku populaciji koju €ini seosko stanovnis§tvo da se kroz osmisljene
projekte razvija seoska sredina, da ljudi mogu da Zive od svoga rada. Time bi se zaposlio veliki
broj seoskog stanovnistva i dio onih koji su otisli u grad i ¢ ekaju posao na birou, a na selu imaju
zapustena imanja. Tada, mladi neC e pozeljeti da napustaju svoja ognjista i bjeZze u grad.

1. Definisanje turizma

»Turizam je skup odnosa i pojava koje proizilaze iz putovanja i boravka posjetilaca nekog
mijesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako sa takvim boravkom nije
povezana nikakva njihova privredna djelatnost".

O pojmu turiste bi¢ e opSirno rije€ i pri razmatranju kategorije potrosa¢ a u turizmu. Medutim, na
ovom mijestu treba konstatovati da je pojam turiste prije svega vezan za pojam putovanja, ali ne
za sva, nego samo za putovanja koja su motivisana Zeljom za odmorom ili razonodom u fizi¢
kom i psihi¢ kom smislu. Samo se takva putovanja mogu smatrati turistickim. U turistiCka
putovanja mogu se ubrojati i ona koja su motivisana zeljom da se zadovolje kulturne potrebe u
smislu psihi€ ke rekreacije. Znac i, pri odredivanju pojma turiste treba imati u vidu sledeC a dva
uslova:

- putovanje koje omogucava privremeni boravak u mjestima van mjesta

- stalnog boravka, i

- da je ta promjena mjesta boravka uslovljena zeljom za odmorom i razonodom u fizickom i
psihickom smislu.

Polazeci od ovoga, u izu€avanju turizma treba da se primjenjuju sledece naucne oblasti i
discipline: ekonomija, psihologija, sociologija, organizacija rada, statistika i matematika,
geografija, istorija, antropologija, etnologija, istorija umjetnosti, medicina, tehni¢ ke nauke itd.
Turista, kao potrosac turisti€ kih usluga, moze teorijski da se definiSe kao ,privremeni posjetilac
koji se nalazi u mjestu van svog mjesta stalnog boravka najmanje 24 €asa, s tim sto je
promjena mjesta njegovog boravka motivisana ovim razlozima:

- Zeljom za fiziCkim i psihi¢kim odmorom,

- Zeljom za razonodom i zabavom,

- zeljom za sticanjem znanja putem upoznavanja kulturnog i istorijskog nasleda odredenih
zemalja ili mjesta (ovdje nisu uklju¢ eni studenti i u¢ enici u stranim zemljama ili mjestima, kao
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ni osobe na specijalizaciji u inostranstvu) i upoznavanjem prirodnih ljepota,

- zdravstvenim razlozima (preventivna zdravstvena zastita) koji uslovljavaju koricenje
klimatskih i vazdus$nih ljecilista ili odmaralista, amaterskim sportskim takmicenjima i drugim
oblicima takmicenja ili amaterskim manifestacijama kulturno-umjetni¢ kih ostvarenja u drugim
mjestima ili zemljama,

- kruznim putovanjima turista brodovima, koji se zadrzavaju u odredenim mjestima i krace
od 24 Casa itd.

2. Heterogenost turizma kao privredne djelatnosti
Imajué i u vidu specifiCnosti turizma kao djelatnosti sa aspekta njene heterogenosti, u djelu
grupe eminentnih autora iz Meksika ,,El Turismo como medio de Communication Humana" kaze
se sledece:
,Turizam se moze definisati kao kombinacija odnosa, usluga i ostalih pogodnosti koje koriste
turisti, stvorenih iz potrebe za priviemenim premjestanjem ljudi.
U skladu sa naprijed navedenim, smatramo da turisti¢ ki agregat ili sistem sac injavaju sledec i
elementi:

- Q - sredstva transporta: avioni, automobili, Zeljeznice, pomorski i rije¢ ni brodovi itd;
- C2 - objekti za smjestaj i ishranu: hoteli, moteli, pansioni, privatna doma¢ instva itd.
- C8 - putni¢ ke agencije;

- C4 - turisti¢ ki vodic i;

- C5 - ostali objekti za ishranu turista;

- C6 - prodavnice za prodaju specifi¢ nih artikala koje kupuju turisti (suveniri i sl);

- C7 - proizvodac i specifi¢ nih turisti€ kih artikala i suvenira;

- (C8 - folklorna umjetnost;

- C9 - razni oblici i organizacione forme obezbjedenja zabave i razonode".

U okviru svakog od navedenih elemenata agregata ili sistema moze se vrsiti dalja klasifikacija,
kao na primjer:

C1=A1, A2, A3,... An.

To zna€ i da se svaka od pojedinac nih aktivnosti koje sa¢ injavaju turisti¢ ki agregati ili sistem
sastoji od velikog broja homogenih podgrupa ili podsistema.

Turizam je raznorodna privredna djelatnost, koja se sastoji iz razli€ itih privrednih i neprivrednih
aktivnosti, a sve zajedno u¢ estvuju u zadovoljenju potreba domag ih i stranih turista. Osnovu
turisti¢ ke privredne djelatnosti € ine: ugostiteljstvo, saobraéaj, turisticke i putni¢ke agencije,
trgovina na malo, zanatstvo i razne vrste komunalnih djelatnosti.

Od neprivrednih djelatnosti treba istaé i kulturno-umijetni¢ ke, sportske i druge aktivnosti, zatim
rad raznih turistiCkih organizacija i organa na regionalnom, nacionalnom i medunarodnom
planu, koje na direktan ili indirektan nac in u¢ estvuje u formiranju turisti¢ ke ponude.

Znaci, turizam ne predstavlja posebnu privrednu djelatnost, kao Sto je to slu¢ aj sa ostalim
privrednim djelatnostima (industrijom, poljoprivredom, trgovi- nom, saobraéajem, zanatstvom
itd.) i ne postoje mogucnosti za striktno kvalitativno i kvantitativno determinisanje turisticke
privrede kao zasebne i nezavisne cjeline.

Ovu karakteristiku turizma posebno treba imati u vidu pri postavljanju osnova turisticke politike,
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planiranju razvoja turizma i odredivanju strukture investicionih ulaganja u ovu privrednu
djelatnost, zatim pri odredivanju karaktera rada ove djelatnosti sa stanovista njene proizvodnosti
i uloge u formiranju i raspodjeli drustvenog proizvoda i nacionalnog dohotka.

2. 1. Karakter rada u turizmu kao djelatnosti

Turizam se sastoji iz veé eg broja privrednih i neprivrednih djelatnosti, koje sve zajedno uc
estvuju u podmirenju potreba domac ih i stranih turista. Prema tome, u analizi karaktera rada
ove djelatnosti, sa stanovista njene proizvodnosti, moze se u osnovi poéi od analize karaktera
rada, najvaznijin privrednih djelatnosti, koje direktno u€estvuju u podmirenju potreba turista
(ugostiteljstvo, saobrac aj, trgovina, turisti¢ ke organizacije - putni¢ ke i turisti€ ke agencije i sl.
razne vrste komunalnih djelatnosti i zanatske radnje i preduze¢ a).4

TuristiCke organizacije - (putniCke agencije i ostale) u cjelini predstavljaju djelatnosti koje
pruzaju licne usluge turistima, drugim privremenim posjetiocima i lokalnom stanovnistvu. Kao
takva, ova djelatnost nema proizvodni karakter i ne bi se mogla smatrati stvaraocem drustvenog
proizvoda i nacionalnog dohotka.

2. 2. Drustveni znacaj i uticaj turizma

Osnovni motivi turisti€ kih putovanja u okviru rekreacije vezani su i za Zelju da se upozna
kulturno i istorijsko nasled e odredenih zemalja i regiona. Isto tako, oni su vezani za razne vrste
obrazovnih potreba, upoznavanje navika, obi¢aja i uslova Zivota stanovnistva drugih zemalja i
krajeva.
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