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1. UVOD 
 
Danas kada se svet sve više menja u svim sferama, postavlja se pitanje koliko su na sve to 

uticali mediji i koliko su te promene uticale na medije. Čak i kada mediji nisu postojali u 

obliku u kome danas postoje, uvek se vršio uticaj na ljude kroz razne propagande. Mediji su 

imali ključnu ulogu u ratovima, kada su „kreirali“ mišljenja ljudi o tome ko je kriv, za koga da 

glasaju, koga da vole a koga ne itd. 

Savremeni mediji na  najrazličitije načine utiču na mišljenje ljudi. Mnoge kompanije angažuju 

poznate ličnosti u reklamama svojih proizvoda kako bi se gledaoci poistovetili sa njima i 

poželeli taj proizvod za sebe. Neki mediji angažuju javne ličnosti ako žele da prenesu neku 

veoma važnu poruku i na taj način smatraju da će brže dopreti do ciljne javnosti. 

Angažovanjem poznatih ličnosti izdvaja se velika svota novca iz budžeta, ali opravdano. Jak 

uticaj poznatih kroz svoje ponašanje, govor, izgled, moć, duhovitost, mudrost itd. omogućiće 

veću zainteresovanost za proizvodom, više prodatih proizvoda i jačanje imidža kompanije 

usled dobrih i kvalitetnih reklama i propagandnih poruka. 
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NA NAŠIM SAJTOVIMA MOŽETE PRONAĆI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI  ILI  MATURSKI 

RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA I DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA  RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM 

PRUŽAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRŽAJ I PRVE TRI STRANE TAKO DA MOŽETE TAČNO 

DA ODABERETE ONO ŠTO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE  GOTOVI SEMINARSKI, 

DIPLOMSKI I MATURSKI RADOVI  KOJE MOŽETE SKINUTI I UZ NJIHOVU POMOĆ NAPRAVITI JEDINSTVEN 

I UNIKATAN RAD. AKO U BAZI  NE NAĐETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOŽETE 

NARUČITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA 

RADOVA.  PITANJA I ODGOVORE MOŽETE DOBITI NA NAŠEM FORUMU ILI NA 

maturskiradovi.net@gmail.com 
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