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1. UvOD

Danas kada se svet sve vise menja u svim sferama, postavlja se pitanje koliko su na sve to
uticali mediji i koliko su te promene uticale na medije. Cak i kada mediji nisu postojali u
obliku u kome danas postoje, uvek se vrsio uticaj na ljude kroz razne propagande. Mediji su
imali kljuénu ulogu u ratovima, kada su ,kreirali“ misljenja ljudi o tome ko je kriv, za koga da
glasaju, koga da vole a koga ne itd.

Savremeni mediji na najrazlicitije nac€ine uti€u na misljenje ljudi. Mnoge kompanije angazuju
poznate licnosti u reklamama svojih proizvoda kako bi se gledaoci poistovetili sa njima i
pozeleli taj proizvod za sebe. Neki mediji angazuju javne liCnosti ako Zele da prenesu neku
veoma vaznu poruku i na taj nacin smatraju da ¢e brze dopreti do ciljne javnosti.
AngaZovanjem poznatih li¢nosti izdvaja se velika svota novca iz budZeta, ali opravdano. Jak
uticaj poznatih kroz svoje pona$anje, govor, izgled, mo¢, duhovitost, mudrost itd. omogucic¢e
veéu zainteresovanost za proizvodom, viSe prodatih proizvoda i jatanje imidza kompanije

usled dobrih i kvalitetnih reklama i propagandnih poruka.
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