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Voved

3a pa3nuka o] MpUMeHaTa Ha MAPKETUHTOT BO PAMKUTE Ha OMPE/CIICHN HAlMOHAIHU PaMKHU
Kajle TIOCTOjaT PEJaTUBHO M3€IHAYCHU YCIIOBH, BO MEI'YHApOJHHOT MAapKETHHT CE€ CPETHyBaMe CO
HU3a Ha CHEIU(UYHOCTH KOM CE€ pPe3yJiTaT Kako Ha CHeru(UUHOCTUTE Ha CEKOja HalMOoHaJIHA
€KOHOMHja W HEJ3UHUOT HWHCTPYMEHTapuyM, Taka W Ha cheuudUYHUTEe KapaKTePUCTHKH Ha
OJIICITHUTE €KOHOMCKH (M TIOJUTHYKH) TPyHallMd KOW CO CBOUTE OTPAaHUYYBamka U JIPYTH MEPKH
yIITE TOBEKE T'0 YCIOXHYBaaT pa0dOTEHETO Ha HAJBOPEHIHMOT Taszap. be3 orimex Ha TakBarta
CJIOKE€Ha cocToj0a , MOCTOM TEHJIEHIIMja Ha CO3JaBalkheé Ha EIWHCTBEH CBETCKH I1a3ap, IITO
MPOU3IIETYBA OJ1 CIeTHUBE (hAKTOPHU:

0 Cute 3eMju BO CBETOT yHaTeHH ce Ha MeryceOHa pa3MeHa Mopaau HepaMHOMepHaTa
TEpUTOpHUjaTTHA JUCTPHUOYIIM]ja HA IPUPOTHUTE PECYPCH, IIITO HATOXKYBa MOTpeda 3a OCTBApyBambE Ha
MelyHapoJHa pa3MeHa, Mopau pa3uKUTE BO CO3/aJieHaTa CTONaHCKa CTpyKTypa. TakBara morpeda
€ O] HaIIMOHAJICH HHTEPEeC Ha CeKoja 3eMja.

O Peuncu kaj HajroizemMuor OpoOj 3€MjH TOCTOM ONpEAETeH EKOHOMCKH OTHOC KOj ce
BOCIIOCTaBYBaJI TIOJIOJT BPEMEHCKM TEpHOJ. THe BPCKM C€ KapaKTepH3UpaaT CO HarjlaceHa
PE3UCTEHTHOCT TaKa IITO HE MOJKaT Jla ce MPEKHUHYBAaaT MOpaau ONpeieeH! KPaTKOPOUHH U3MEHU
BO MOJIMTHKATA.

0 CunHOTO BIMjaHUE Ha HAayKaTa M TEXHUYKO TEXHOJOLIKATa PEBOJyIHja HAJIOXKyBa Ja ce
OCTBapyBa Mel'yHapojHa pa3MeHa. Toa ce 4yBCTByBa BO Pa3IMYHU JOMEHU HA CTOMAHCKHUOT KUBOT
Ha CEKOja 3eMja.

TokMmy roiemMoTo 3Hau€H€ Ha MelyHapoJHaTa pa3MeHa M HEJ3MHUOT JAMHAMayeH O], KOj
MOJKE J]a Ce HIIyCTpUpa CO HU3a Ha WIYCTPATUBHU MOKa3aTeu, MPUIOHEN A0cTa Op30 Ja ce pa3BuBa
U TeopeTckara o0paboTka Ha mpobiieMaTUKaTa Ha METyHAPOJIHUOT MapKETHHT U CEKAKO MapKETHUHT
crpateryjata. Ce YMHU JieKa HE € HEONXOJHO Jla C€ MCTaKHyBa 3HAUEHETO Ha MelyHapoJHaTa
pa3meHa OuIejK1 Toa € HECIIOPHO BO YCJIOBH Ha c€ rmorojieMa nojenda Ha Tpynot. OtTramy u cocema
JIOTUYHO € MeryHapOJHHUOT MAapKETHHT Ja MMa HECOMHEHO 3Ha4ajHO MECTO M BO HAIIM YCIIOBH,
noceOHO 3a TpeTrnpHujaTHjaTa KOM OAP)KyBaaT KOHTAKTH, OJHOCHO paboTaT BO MEryHapOIHUOT
IPOMET CO HAJBOPEIIHHN CTONAHCKH CyOjeKTH, 0e3 oriie/ nainu ce paboTH 32 aKTHBHOCTH KOU CE€ BO

JOMCHOT Ha U3BO3HATa UJIM YBO3HaTa npo6neMaT1/n<a.



1. Me|unarodni marketing koncepcii

Co orjien Ha peaqHUTE PA3IMKH BO OIIITECTBEHO-EKOHOMCKHTE OJHOCH MEry OJJICITHUTE
3eMjHl KOM Y4eCTBYBaaT BO MElyHapo/JHaTa pa3MeHa, MeI'yHapOJIHUOT MapKEeTHHT H0OHMBa moceOHa

JTUMEH3HM]a KOja BOJIM KOH CO3/IaBalbe PA3IMYHU MelyHApOJIHU MapKETHHT KOHIICTIIIHH.

1.1. Uninacionalna marketing koncepcija

OBaa KOHIIeTIIMja UMa 3a IeJ J1a TO BKJIIYYH HAI[MOHAIHOTO CTOMAHCTBO BO MeTyHapoIHATa
pa3MeHa co IITO OCTBapyBa OMpPEEICHU aKTUBHOCTH HAa YBO3€H M M3BO3eH MapkeTHHr. OCHOBHATa

KOMIIOHCHTA Ha OBaa KOH]_IGHLII/Ija € U3BO30T KOj ' UMa CJICIHUTC KaPaAKTCPUCTHUKHU:

v Co W3B03, MPOU3BOJCTBEHUTE KalAIMTETH CE 3rojJieMyBaaT BO MelyHApOIHH ONTHMAJHH
Kalal|uTeTH, WIH CO HUB CE 3Tr0JIEMyBa KOPUCTECHETO HA MMOCTOJHUTE KANAIIUTETH.

v W3B030T 3HAYM 3rojieMyBambe Ha IUIACMAHOT Ha MPOM3BOIUTE OMIEJKU JOMAIIHUOT I1a3ap

€ TeCEH 3a ONTHUMAJTHU MPOU3BOIHU KAITaIUTETH.

N3B030T ro 3a6p3yBa pa3BojoT Ha JOMAITHUTE MIPETIpUjaTH]a.

06e36enyBa nogoopa noaenda Ha (GUHAHCUCKUTE TPOILIOIIH.

HpeTCTaBYBa 3Ha4YaCH U3BOP Ha ACBU3CH IIPUJIMB.

DN N NN

Ce xopucTaT U3BO3HU IPEMHUH, U JIP.

N3Bo3HaTa 1 yBO3HATa MAPKETUHT KOMIIOHEHTA CE JCJIOBU HA YHUHAIIMOHAIHATA MAPKETHUHT
KOHIICTIIIMja W ja ojpa3yBaaT MeryHapojHaTa pa3MeHa O]l CTOjaJUINTe Ha HAIMOHATHOTO

CTOIIaHCTBO.

1.2. Me|unarodna kooperativna marketing koncepcija

MerfyHnapoaHara KoonepaTMBHa MapKETHHI KOHIIEMIIM]ja, CE OJHECYBa Ha 3a/10BOJYBamE Ha
noTpebuTe Ha JiBE WM NOBEKE HAIMOHANHU cTomaHcTBa. CaMuOT 300p MOKaXKyBa JieKa MOCTOU
copaboTka Mery JBe WIM TOBEKE HAIIMOHAJIHH CTOMAHCTBA, a CO MelyHapoJHaTa pa3MeHa ce

HaCTOjYBa Ja €€ MOCTUIrHaT 3aCJHUYKN HAIWMOHAJIHU PC3YyJITaTH.



1.3. Multinacionalna marketing koncepcija

My.]'ITI/IHaI_[I/IOHaJ'IHaTa MapKETHHT KOHI_ICHI_[I/Ija rmoara 04 IIOCTaBKaTa Ha CO34aBamlkbeCe
ONTUMAJIHU PC3YyJITaTU BO IOBEKE HallMOHaJIHKU CTOIIaHCTBA. Bp3 Taa OCHOBa CC pas3sBUBaaT
MYJITUHAIITUOHAJTHUTC KOMIIAHWH KOH BO ACHCIIHH YCJIOBU JOMHUHHpPAAT BO eKOHOMI/IjaTa Ha HH3a Ha

HEpa3BHEHH M 3€MjH BO Pa3B0Oj, M HA TO] HAYUH OCTBAPYyBaaT MOIIIHE TOJIEMH MPOPHUTH.

-

"l'

2. Donesuvawe na odluka za izvoz

Bo nmomenoT Ha rmobanHMOT maszap Tpeba Nla ce JoHecaT HEeKOJIKy OuTHH omnyku. EnHa of
THE OJUIyKU € IMOBpP3aHa CO MNpallalkeTo JalM Jla ce M3Be3yBa. 3a Ja ce JOHEece BakBa OAJyKa
OpeTHpujaTHET0 Kako MPBO Mopa Ja I'M jAeduHUpa CBOUTE MeryHApOAHM MAPKETHHI LU U
nonutuku. Ce MocTaByBa MpallakbeTO KOJIKABO ke OMze yuyecTBOTOT Ha Mpojax0aTa BO OJHOC Ha
BKyIHaTa npogaxo6a? EnHu nmoyHyBaaT co mOMaso y4ecTBO, JOJeKa IpYryd UMaaT ToJIEMU IJIAHOBH.
[Tonatamy Tpeba a ce OAIy4M Jalu Jace pa3BUBa MAPKETHUHI BO MOMAJIKy 3€MjU WU BO MHOTY
3eMjH, KaKo U 3a TUIIOBHUTE 3€MjU BO KOM K€ ce M3HeCyBa. ATPaKTUBHOCTA Ha 3eMjUTE K€ 3aBHCHU O]
CaMHOT TMPOU3BOJ, O reorpadckute (HakTOpPH, O HACEIECHUETO, O MOJUTHYKATA CUTyallja U O

IpyTH aKTOPH.



3. Izbor na pazarot i pazarniot segment

Crnennata o/utyka Koja Tpeba Ja ce JOHece € MOBp3aHa Co MpallakeTo Ha Koj masap Ja ce
Bie3e. 3a JIOHECYyBame Ha BaKBa OJUTyKa CE€ KOPHCTAT MOBEKE KPUTEPUYMH Kako: TOJIEMUHATA Ha
na3apoT, pacToT Ha Ma3apoT , TPOUIONUTE Ha paboTeme, KOHKYPEHTCKaTa MPEIHOCT M PU3UKOT.
Kako 3amaya ce mocraByBa ImpoIlleHKaTa Ha CTalKaTa Ha MPUHOCOT OJ1 BIOKyBamaTa. OBa ce 0/1BUBa
HU3 TeT (asu:
» llpoumeHka Ha aKTyeJIHHOT Ta3apeH MoTeHuWjan. KommaHwjata KOPHCTH H3BOPHH
nH(OpMAIKK 3a MMa3apHUOT MOTSHITM]al Ha CEKOj TTOSIMHEUYEH Tasap.
» TllpenBuayBame Ha WIHUOT Ta3apeH MOTEHIHWjal W pHU3MK. [IpeaBuayBameTo Ha HMIHOTO
CTONAHCKO OCTBapyBam-€ CE jaByBa KaKo TEIIKa 3a/1a4a.
» llpenBuayBame Ha MPOAAKHUOT NOTeHIHjal. [IpeaBuyBame Ha HEjJ3UHOTO MOXKHO YUECTBO
Ha a3zapoT 0apa yImTe moBeKke HaropH.
» IlpenBuayBame Ha Tpomionutre W mpoduror. Tpomonute Ke 3aBUCAT O] MpEABHICHATA
CTpaTeryja, a OJf HUB U OYEKYBaHUTE POPUTH.
» llpoueHkara Ha cTamkaTa Ha MPHUHOCOT Ha BIIOXKYyBamara. Taa Tpeba ma Ouge JDOBOIHO

BHUCOKA, 3a 1a I' IIOKPUEC BJIOKYBakhaTa KAKO U PU3HUKOT 3a HECCUTYPHOCT BO Taa 3eMja.

4. Izbor na strategija za izvoz

BieryBame Ha ma3apoT MOJKE /1a ¢€ OCTBapH Ha TPU HaUMHMU:

1. H3BO3
Co 13B03, KaKO €JHOCTABEH HA4YMH 3a BKJIOIYBaWkE BO CTPAHCKUOT na3ap. [loBpemeH u3Bo3 e
NacUBHO BKIIydyBame€, BO KO€ NPETHPUjaTHETO H3BE3yBa BHILOLM M IOHEKOTall IpojaBa
MPOU3BOAM, TOJIEKAa aKTUBHUOT M3BO3 C€ jaByBa KOra IMPETHPHjaTHETO ja UCIOpadyBa CTOKaTa CO
e Ja To 3roJieMH HM3BO30T Ha OJAPENECHO Bpeme. 3aeMHUYKO 3a JBaTa CiIydad € Toa IITO
MIPOU3BOJUTE CE€ MPOM3BEIyBaaT BO CONCTBEHATa 3eMja. Moxe /Ja ce M3Be3yBa Ha JBa HA4MHA, CO

AUPCKTCH U3BO3 U HHAUPCKTCH U3BO3.



1.1 JlupekTeH u3Bo3

JlomaniHo U3BO3HO OJifIcTICHUE
CrpaHncka npojaxHa ¢puinjana
[TaTyBa4yku npeTcTaBHUIH

CrtpaHcku npoaaBayu.

1.2 UnaupekTeH n3Bo3

JlomaliieH W3BO3€H TProBell
JlomaliieH u3B0O3€H areHT
KoomnepatusHa opranm3aryja

[IpeTnpujaTue 3a BoACHE HA U3BO3HHU PaOOTH.

2. 3aeJHHYKO BJIOKYBAILE

3aeTHUYKO BIJIOXKYBambe, KaKo APYT METOJI 32 BJIETyBamb€ Ha CTPAHCKUOT masap. Paznukara co

MNPETXOAHUOT METOA € BOCIOCTaBC€HA Ha IMMapTHEPCTBO, KOC MOOBEAYBa 10 OJCCHYBAKkLE Ha

IMPOU3BOACTBOTO BO CTPAHCTBO.

JIlnuenna
JloroBop 3a mpou3BOJACTBO
JoroBop 3a ynpaByBame

CorcTBeHNYKH BJIOXKXYyBama.

3. JIMpEKTHO BJIOKVBAH-€

BJ'IO)KYBaH)eTO BO CTPAaHCKM MOHTaXXHH HJIW MNPOU3BOACTBCHH KaAIlalUTCTU IPCTCTABYyBa

JTUPEKTHO BJIOXKYyBame. [IpeHOCTHTE Ha OBOj TUI HA CTpAaTErHja ce CIECIHUBE:

- npeTanjaTnTeo 3alITeaAyBa Ha TPOIIOIUTE, 3aTOA IITO KOPUCTU ITOCBTUHA pa60THa CHJIa

HJIK CYPOBHUHHU, 3allITCAN BO MIPEBO30T, OJICCHYBamba O/ BjlaJlaTa UTH.

- CTEKHYBa MOA00ap MMHII BO 3eMjaTa JOMAaKHH, MOpPaJd OTBOPAKETO HA HOBH PAOOTHH

MCCTA.

- ja 3a/1p>KyBa 11eJI0CHaTa KOHTPOJIa BP3 BIOXKYBambaTa.

- Ce 3ajaKkHyBaaT BPCKUTE CO BIajiaTa, KylmyBayHTe, 100aByBaunTe, Mpo aBaynTe.

I'maBHaTta c1aboCT € pU3UKOT O] OJIOKMpPaHa MK JIEBIaBHpaHa BalyTa, EKCIPOIPH]jalHja.



5. Utvrduvawe na marketing programata

OcBeH HaBeJeHUTE OJUTYKHU IITO Tpeba Ja ce JoHecaT, Apyr THUIl Ha BaKHA OJJIMKA KOj IITO
Tpeba ma Oupe JOHECEHA ce OJHECYBa Ha OJUTyKaTa MapKeTHWH IporpaMaTta. EqHM KoMmaHuu Ke
NPUMEHYBaaT CTaHAApIU3UpaH MapKETHHT MUKC, JOJEKa APYrH K€ NPUMEHYBaaT HPHIIATrOJeH
MapkeTuH MuKc. CTaHIapIu3MpaHUOT MHUKC K€ 3HayM CTaHaapau3alyja Ha MPOMU3BOJUTE, HA
€KOHOMCKaTa NpolaraHja, Ha KaHaJIWTe Ha JUCTPUOYyIMja, HAa IIEHHUTE, CO IIeJ Ja C€ OCTBapar
HajHUCKH Tpomroiw. Kora mpogaBadoT ru mpujaroyBa eJIeMeHTUTE Ha MApKETHHT MUKCOT Ha CEKO)]
IIeJIeH Ta3ap, TOraiml CTaHyBa 300p 3a NMPHUJIAroAeH MapKeTHHT MHUKC. MapKeTHHI IporpaMara

COJIP>KU OJITTYKH 32 MPOU3BOJIOT, 32 IICHUTE, KaHAJIUTE Ha TUCTHOYIMja U MPOMOIIHjaTa.

NMPOU3BOL, LIEHA
meJ1
nasap
KAHAJIN HA
AVNCTPUBYLIMIA MPOMOLINIA

MapkeTuHr Mukc

a) IIpousBon
Hajuecto ce kopucTaT Tpu CTpaTeruu 3a ajanTtanyja Ha MPOM3BOJOT W IpoOMoLMjaTa 3a
CTPAHCKHOT T1a3ap.

1. Hct obOnuk Ha TpOW3BOJ — BOBEIyBamke Ha MPOU3BOAOT HA CTPAHCKHUOT maszap 0e3
HUKaKBU MpoMeHH. OBa MOXKe J1a JOHEece ycIeX, HO U J1a Ouje karactpodaiHo. 3a aa ce
3roJIeMH HEroBaTa MpeJHOCT Tpeda /1a ce Hajae HOBU yIOTpeOU Ha MPOU3BOAOT.

2. Apanranmja Ha MPOM3BONOT — CaMO Malld MPOMEHH 3a J1a C€ 3aJ0BOJIAT JIOKATHUTE

YCIIOBH.



3. MHoBamuja Ha MPOM3BOJOT — KpeWpame Ha HEIMTO HOBO. Moke na Ouae WHOBaIuja
HaHa3aJ — MOBTOPHO BOBEIYBAamE HA INPETXOAHHOT OOJHMKHA MPOU3BOJIOT KOj MOXKE
YCIIEIIHO Jla ce aJanThpa 3a MOoTpeOMTe Ha Hekoja 3emja. HoBanuja HaHampenm —

KpEeupame Ha HOB ITPOU3BO/I CO OJIPEICHa MEpKa 3a oTpeduTe Ha Jpyra 3emja.

0) Lllena

Ilenara koja ja ompezenyBaar MPOU3BOJAUTEIIUTE HA CTPAHCKUOT Ia3ap HAjueCcTo € TIOHUCKA,
3a Jla ce OCHTypa y4ecTBO Ha masapor. OBaa mpakTuka ce HapekyBa mamnuHr (dumping). BmagaTta
MOJKE JIa C€ 3alITHTH CO BOBEAYBamE HA JAMITMHT IapuHa. [Ipou3BoguTeNTIuTe OCTBapyBaar ciiada

KOHTPOJIa BP3 MaJONpPOJaKHUTE [IEHN KOU ' OpMUpaaT CTPAHCKUTE OCPEAHULIH.

B) Kanaiu Ha nucTtpudyumja

[Ipernpujatero Mopa jaa ja pazdepe HeIMHATa HAa KaHAJIUTE BO BPCKa CO MPOOIEMOT Ha
JUCTPUOYyIIMjaTa Ha IPOU3BOMOT 0 KpajHUOT moTpoiryBad. Ce mojaByBaaT TpH TJIaBHH BPCKH MeTy
npoJaBavdoT M KpajHUOT MoTpoimryBad. [IpBata Bpcka € IeHTpajnaTa HE MpPOJaBAYUTE, KOU
UCTOBPEMEHO Ce JIeNl Of] TOj KaHall ¥ TO KOHTposinpaar. BropaTta Bpcka ce kaHalmu Mery JIp>KaBUTE,
KOM TM HOCAT MPOM3BOUTE /IO TPAaHUIIMTE Ha OJpe/IcHa HaIlOHalaHa eKoHOMH]ja. TpeTara Bpcka ce
KaHaJi BHATpEe BO AprKaBaTa, KOW T'M HOCAT MPOU3BOIUTE OJ BEI30T HA IpaHUIATa 1O KPajHUOT
MOTPOIITyBaY.

Kananute ce pa3nukyBaat o1 3eMja Bo 3eMja. HajkapakTepuCTUYHH ce CIeTHUBE PA3IIUKH :

- Bpojor u BumoBuTe Ha mocpenHUIMTE (OJPEACH IMPOU3BOJA MOXE Ja Ce IMpoiaBa O
TJIABHUOT TOJIEMOTPTOBEII, TO] HA TOJIEMOTPTOBEIOT CIICIHUjATM3UPaH 32 OCHOBHHOT IPOU3BOJI, TO]
Ha TOJIEMOTProBEIOT 3a Ope/ieHa MapKa Ha MPOU3BOIOT, TOj HA PETUOHATHUOT FOJIEMOTPIOBELl, TOJ
Ha JIOKQJTHHOT TOJIEMOTPIOBell, a TOj Ha TPrOBELIOT Ha MaJo).

- ['onlemMuHaTa 1 KapakTepoT Ha MAJONPOJAKHUTE EIUHHIM BO CTPAHCBO (BO €IHA JApXaBa
MOJE J1a JOMUHHPAAT TOJIEMH CHHUHMPH Ha MaJloNpoAakda, a MaJonpoaxxdaTa BO CTPAHCTBO Ja €

BO paIleTe Ha CaMOCTOJHUTE TPTOBILIA HA MaJIo).

r) Ilpomoumnja

[IpomonmjaTa Moxe na Oume cuTa M 3a CTPAHCKMOT W 3a JIOMAIITHHOT Tas3ap WIH Ja ce
MEHyBa 3a CEKOj JIOKaJIeH maszap. Bo mpernpujaTHja mocTojaT CIy»KOM 3a CONTBEHAa €KOHOMCKa
npornaranjga. MeauymuTe ce MHOTY Ba)kHa KOMIIOHEHTA 3a JIOHECYBame Ha OMJIYKH BO BpPCKa CO

MapkeTuHr Mukcot. Ho, Tpeba na ce 3Hae ynorpebaTa Ha METUYMUTEBO PA3TUYHUTE 3EM]H.



6. Organizacija na izvozniot marketing

a) UBo3HO oaiesieHHe

Co mpommpyBameTO Ha MeryHapoJIHaTa MpoAakOda MPETIPHjaTHETO OPTaHU3Mpa HW3BO3HO
OJIJIETICHUE COCTABEHO O] MTUPEKTOP Ha mpoAakOaTta M HEKOJKY TMOMOIITHHUIIM. AKO W TIOHAaTaMy
pacte mpojax0ara, OJIJIEHUETO ce MPOIIMPYBa 3a Ja TU omndaTH MOroaeMuoT Opoj Ha MAPKETUHT

YCIIyTH.

0) Merynapoana ciay:xoa

MerfyHnapoHara ciry»x0a ce opranu3uspa Ha noBeke HaunHU. Co Hea pakoBOJM MHpeTceaTel
KOj TM TOCTaByBa IIEIHUTE, 33Ja4UTE U C€ TPHXKU 3a pacToT. [Ipyru ujieHoBM Ha MelryHapoJHaTa
ciyx0a ce CTpy4manyd 3a MapKeTHHT, MPOU3BOJICTBO, MCTPAKYBame, (PUHAHCUH, TUIAHUPAKHE H
kafpu. Tue miaHupaaT 3a pa3IUYHU ONEPATHBHU €IUHMLM U UM Bpwar yciayru. OnepaTuBHHUTE
€MHUIM MOXKaT Ja OujaT : reorpaCKu OpraHu3allM, OpraHU3alMM 3a Ipyla Ha MPOMU3BOIU U
MeTyHapOJHH OpraHM3aliu. Bp3BHHOT MEHAIMEHT MOXKE Taa ciayx0a Ja ja Tiiega Kako eHa

JIOTIOJTHUTEITHA CITy>k0a M J]a He ja BKITydyBa BO OIICHKATa U IUIAHOT Ha TII00ATHUOT MAPKETHHT.

B) MyJITHHAIIHOHAJIHA OpPraHU3anuja
BakBata opranuzanuja pasmuciyBa 3a cebe Kako 3a MapKeTep Ha TIOOalHUOT Tmaszap.
['moGamuuTe OomepaTiBHU €IMHUILIM HETIOCPEIHO CE OJTOBOPHH HA HM3BPIIHUOT JUPEKTOP, a HE Ha
npeTcenaTeNoT Ha MeryHapoaHarta ciy)kO0a. MeHalMEHTOT ce MOIOJIHYBa OJ KaapuUTe Ha MHOTY
3eMjH, COCTaBHHUTE U PE3EpPBHUTE JAENOBU Ce€ KyIyBaaT TaMy Kaje IITO MOXaT Ja Ce€ HajaaT Mo
HAjHUCKA 1I€HA, C€ BJIOXYBa KaJe IITO OYEKyBaaT HAjTOJIEMHU NMPUHOCU, U3BPUIHHOT JUPEKTODP €
yHnaT€H CBCTCKH, 4 HC CaMO BO JOMAITHUTC WA MefYHaPOIIHHTe TpaHCAaKIHUH.
EdukacHaTa KOHKypeHIIMja BO METYHApOIHOTO OKPYXKyBame O0apa pa3indHa cTapaTerja o
OHAaa HaMEHeTa 3a JOMAaIIHMOT mna3zap. Ha MeHayepute uM cTojaT Ha pacrojiarambe YeTUpH
CTpaTeruy U TOA CJICIHUBE :
v ETHOIEHTpUYHA CTpATEeTHja - Ce MPETIOCTaByBa JeKa MPOM3BOJUTE M YCIYTUTE HA CIHA
3eMja ce MOCYINEpUOPHU BO OJHOC HA TPOM3BOJUTE M YCIYTHTE OJ JApyra 3eMja W KOH
CBOMTE MTOTOHH BO CTPAHCTBO CE OJIHECYBAAT KAaKO KOH CEKyHIApHU JIETOBH.
v TeoleHTpUYHA CTpaTeruja — ce 3aCHMOBA Ha reorpadcka JeleHTpaan3aluja co CTECHET

acopTHMaH Ha MPOM3BOIU U HAMaJICH PU3UK MPEKy MPOU3BOACTBO BO MOBEKE 3€MjH.



v TlojWIEHTpUYHA CTpaTervja ce 3acHOBAa BpP3 HaMalyBarmbeTO HAa pPU3HKOT MPEKY
MOCTOCHETO Ha TOJIeM Opoj Ha aBTOHOMHHM M3apHU €AMHUIM M IIMPOK acopTUMaH Ha
MIPOU3BOJIH.

v' T'nobamna crpateruja — (GOKYCOT Tro CTaBa HAa ME[YHAPOJIHOTO TMOBp3yBame Ha
CTPAHCKHUTE Ma3apHy.

Cekoe mpeTnpujaTue TH OICHyBa CBOUTE NPEIHOCTH W CIA0OCTH, KAaKO W MOXXHOCTH H
OTpaHUYyBamkba Ha OKPYKYBambETO, 3a Jia JOHECEe OJJTyKa 3a BKIyYyBamke Ha MIOOATHHOT Masap.
Opnykara e mpocieleHa CO COOJABETEH PH3MK M 0Oapa CHUCTEMaTCKKM HAayuH Ha BOJCHEC Ha
MeTyHapOJHHOT MAPKETHHT .

1. TIpB uekop € OleHKa Ha MET'yHapOJHOTO MAPKETHHT OKPYKYBambe , @ TYKa BaKHO MECTO
3aB3eMa MEIyHapOJHUOT MAapKETUHI TPrOBCKH CHCTEM, CKOHOMCKATa, ITOJIUTHYKO-
npaBHATA, KyJITypHATa U UTH.

2. Mopa nma ce moHece OJUTyKa 3a YYeCTBOTO Ha HaJBOpPEIIHATa Mpojax0a BO OJHOC Ha
BKYIHATa , JaJIM K€ c€ pabOTH BO MAJIKy UJIK MHOTY 3€MjH.

3. TlpomeHka Ha cramkata Ha MPUHOC O] BIOXKYBamaTa BO JOHOC HA CTEIEHOT HA PH3HK,
KaKo M JJOHECYBame Ha OJUTyKa Ha KOj Ta3ap caka Jia ce Bie3e.

4. Tpeba na ce ompeenu HAUYMHOT Ha KOj K€ ce Ble3e Ha Ma3apoT M Toa Kako H3BO3,
3a€HUYKO BJIOXKYBaHE MU KaKO JUPEKTHO BIOXKYBAHbE.

5. IlpumarogyBame Ha MPOW3BOJOT, I€HATa, MUCTUOyIMjaTa W MPOMOIMjaTa Ha CEKOj
MIOCIMHEYCH Ta3ap.

6. Ce nmoHecyBa oJulyKa 3a OpraHu3alyjara Ha MapKETHMHIOT U TOa KaKoO 32 M3BO3HOTO
OJlJITICHUE, MEI'YHapOIHATa CTy>k0a WM MyJITUHAIIMOHATHATA OpraHu3alnja.

Ha oBOj HaumH emHO MpeTmpujaTHE Ce pelllaBa W ja CIPOBEAYyBa OJJIyKaTa 3a HErOBOTO

BKJIyUyBam€ Ha Mel'yHapOJIHUOT Masap.
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Zaklu~ok

MerfyHapogHUTE MAPKETHHI aKTUBHOCTH CE CJIOXEH mpolec. Toa e pa3dupiuBo ako ce uma
IpeIBH eKa ce paboTH 3a Ma3apu Ha KOW € CHIIHO M3pa3eHa KOHKYPEHIMjaTa, KaKo U Pa3IHKUTe
BO MHCTPYMEHTUTE Ha JPXKABHTE BO PETYIHPAmETO HA MA3apHUOT MeXaHMW3aM. l'ojema mpedxa
IpUTOA MPETCTaByBa PEJIATUBHO HEIOBOJIHOTO IMO3HABAE HA OBHE IMAa3apy, ITO BO rojeMa MepKa
I'M OTpaHWYyBa HM3BO3HHTE AKTHBHOCTH HA HAIIMTE CTONAHCKH CyOjeKTH. 3aroa, cO IeNl Ja ce
NOCTUTHE yCleX Ha MEryYHapoJHHOT T[a3ap, eJIEMEHTUTe Ha W3BPIIyBalkbeé HAa MAapKETHHT
aKTMBHOCTHTE MOpaaT Ja OuJaT mporpaMUpaHu, MeryceOHO yCOTIIaCeHN U KOOPIMHNPAHHU.

On coBpeMeHuTe MeEryHApOAHM EKOHOMCKHM OJHOCH IpOM3JIeryBaaT MelyHapOAHUTE
MapKEeTUHT aKTUBHOCTH. KOHIIENTOT HAa MeryHapOoAeH MapKETUHT I'O BKIY4YyBa U CIIPOBEIYBAHETO
Ha MapKETUHT KOHIENTOT BpP3 OCHOBAa HA CHUCTEMCKH M JICJIOBHH AKTUBHOCTH BO Ma3apHO-
OPUEHTHPAHUOT CHCTEM Ha MelryHapoJHU OW3HHC OJHOCH. MeryHapoOAHHOT MapKETHHT Ce
CIpOBEAyBa NPEKy aKTUBHOCTUTE HA OpPraHM3alyjaTa, IIAHUPAmhe U KOHTPOJIA, HHPOPMUPAKE H
KOMYHHUKaIja, (OKyCHpaHHU Ha IJIaHWpambe, pa3Boj U IJIaCMaH Ha MPOM3BOJUTE CripeMa Oapamara
Ha [IEJTHUTE TTa3apH.

Cexoe mpeTmpujaTHe TH OIEHYBa CBOMTE NPEJHOCTH M CIA0OCTH, KaKO M MOXKHOCTH H
OTpaHMYyBamba Ha OKPY)KyBameTO, 3a Jla JIOHECe OJUIyKa 3a BKJIydyBame Ha TJI00ATHHOT masap.
Opnykara e mpocieleHa CO COOJBETEH PH3MK M 0apa CHUCTEMaTCKKM HAayuH Ha BOJEHE Ha

Mel'yHapOJHUOT MapKETHHT.
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Koristena literatura

1. H-p bomko JakoBcku, Mapkemune menaymenm, Exonomcku ¢akynrer, Ckorje,
2002 roguHa.

2. JI-p Cuexana MammoBa MupoHoBcka, Mapkemune ua ¢unancucku nazap, MCU
“I'.P.depxaBun‘ Cetn Huxone — burona.

3. J-p Hanuno Besjak, Mezynapoonu mapkemune, CaBpeMeHa afiMUHHUCTpanuja, bearpan,

2003 roguna.

www.MaturskiRadovi.NET

Gotovi seminarski, maturski, maturalni i diplomski radovi iz raznih oblasti, lektire , puskice,

tutorijali, referati. V\ANW.MaturSkiRadOVi.Net je specijalizovan tim za

usluge visokokvalitetnog pisanja, istrazivanja i obradu teksta za kompletan region Balkana.

Posetite nas na sajtovima ispod:

http://www.maturskiradovi.net

http://www.maturski.net

http://www.seminarskirad.org

http://www.seminarskirad.info

http://www.seminarskirad.biz

http://www.maturski.org

http://www.magistarski.com

http://www.essaysx.com
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http://www.facebook.com/DiplomskiRadovi

Takode, na sajtu pronadite i tutorijale, referate, primere radova, prepricane lektire, vesti, ¢itaonicu...

Na ovom sajtu ste u prilici pronaci preko 10000 radova iz raznih oblasti: ekonomija (menadzment,
marketing,  finansija, elektronskog poslovanja, internet tehnologija, biznis planovi,
makroekonomija, mikroekonomija, preduzetnistvo, upravljanje ljudskim resursima, ...), informatika
(internet, informacione tehnologije, softver, hardver, operativni sistemi, baze podataka,
programiranje, informacioni sistemi, racunarske mreze, ...), biologija i ekologija, filozofija, istorija,
geografija, fizika, hemija, knjizevnost, matematika, likovno, psihologija, sociologija, ostali
predmeti (politika, saobracaj, maSinstvo, sport, muzika, arhitektura, pravo, ustav, medicina,
engleski jezik, ...).

Uspostavljanjem ovog projekta, zadovoljila se i veoma prisutna potreba za specijalizovanim timom,
koji ¢e na studente i omladinu pravovremeno i adekvatno delovati u edukativnom i pozitivno
usmeravajuc¢em pravcu, ali 1 predstavljati efikasnu podrsku u pisanju sopstvenih radova.

U cilju pruzanja Sto kvalitetnijeg sadrzaja radova, okupljen je odabrani tim, sastavljen od iskusnih
strucnjaka iz raliCitih oblasti, ¢iji je cilj da autorskim pristupom i prepoznatljivim stilom izraduju i

.....

Za sada posedujemo gotove radove iz oblasti prava, ekonomije, ekonomike preduzeca, javnih
finansija, spoljnotrgovinskog poslovanja, informatike, programiranja, matematike, fizike, hemije,
biologije, ekologije, menadzmenta, astronomije, carine, Spedicije, poreskog sistema, javne uprave,
ra¢unovodstva...., a uskoro ¢emo se prosiriti i na ostale oblasti. Inace, izrada maturskih, seminarskih,
diplomskih radova po Zelji je nasa primarna opcija. Nakon S$to aplicirate za odredeni rad, dobicete
odgovor najkasnije za 24h.
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