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Alternativa u popularnoj muzici

Sazetak

Dok se mainstream u proSlosti popularne muzike definirao kao tendencija
monokulturalnoj formi prozivodnje, a alternativa/opozicija obratno od toga, danas ta linija
razgranicenja vise nije tako jasna. Ekonomske strukture u pozadini muzickog izvodaca vise ne
govore tako jasno o njegovoj pripadnosti jednoj od te dvije strane. Ostaje pitanje tko i Sto

danas reprezentira alternativu i pod kojim uvjetima.

Kljucne rijeci: popularna muzika, mainstream, alternativa, reprezentacija, muzicka

industrija

Uvod

Industrija popularne kulture danas je jedan od najprofitabilnijih ekonomskih sektora. Jedan od
dva najznacajnija njena podru¢ja upravo je muzic¢ka industrija. Podru¢je popularne muzicke kulture
ve¢ se dugi niz godina dijeli na dva marketinska segmenta: mainstream segment i alternativni segment.
Dok se pripadnicima tzv. mainstream segmenta smatra one koji tendiraju monokulturalnim formama
proizvodnje i uglavnom se ne bave rusenjem tradicionalnih postavki drustva koje ih je stvorilo, tzv.
alternativom tj. opozicijom mainstreamu smatra se upravo obratno. Opozicija mainstreamu ima
sklonosti izazivanja tradicionalnih vrijednosti i ne-tendiranju monokulturalnim formama proizvodnje.
No u posljednjih par godina broj tzv. alternativnih muzikenih izvodaca eksponencijalno raste, te se
pojavom sve viSe od njih na najkomercijalnijim tv-postajama i vrhovima top-ljestvica postavlja pitanje
vrijedi li jo§ stara granica izmedu mainstreama i alternative. Sto je ustvari danas muzi¢ka alternativa i

postoji i ona uopée?

1. Razgrani¢enje pojmova - mainstream i alternativa

Mainstream u polju kulture se definira kao ,normaliziraju¢a, monokulturalna forma
proizvodnje, ili takva koja tendira prema njoj." ( Holert/Terkessidis, 1996., 9.) Najbolji su primjer toga
filmovi holivudske industrije koji slijede uvijek iste, ve¢ isprobane formule, sa $to manje odstupanja.
Istovremeno se trziSte opskrbljuje sa §to ve¢om raznoliko$¢u proizvoda, no taj proces uglavnom sluzi
kao faza testiranja za kasniju ,,mainstreamizaciju” proizvoda. No, odnosi se s vremenom mijenjaju.
»,Babyboom" generacija SAD-a i Europe pocinje objedinjavati teZnje za boljom i svijetlijom
buduénoséu narednih generacija.

Medutim, te generacije ne zele ¢ekati nego zele tu blistavu buduénost odmah, a ono Sto

pronalaze kao medij tih teZnji je upravo popularna kultura. U mladeZi i njihovoj uspjesnoj artikulaciji



protesta kroz rock'n'roll uobliuje se prijelom socijalnih zahtjeva Kkapitalistickog drustva.
(Holert/Terkessidis, 1996., 9.) Istovremeno se javlja paradoksalna situacija u kojoj medij ,,disidencije"
moze jedino tada biti uéinkovit, kada se uspije odrzati na trzi$tu - kada uspije doprijeti do dovoljnog
broja ljudi. U suprotnom, njegova poruka ostaje neprenesena.

Veliki utjecaj na razradu ovih pojova imala je analiza pripadnika Frankfurtske Skole, Adorna i
Horkehimera, koji tvrde da industrija popularne kulture slijedi pravila kapitalisti¢kih trziSta i da,
shodno tome, ne moze biti smatrana ni¢im drugim doli sredstvom ocuvanja ,statusa quo". Oni
primjecuju kako Cesto naglasavane diferencijacije na trziStu ustvari nisu diferencijacije jer ,,postoji
neSto za svakoga tako da nitko nije iskljucen". Nadalje, primarna je funkcija industrije ta da radi
shematiziranje za svoje kupce, te je svaka devijacija od norme ustvari mutacija veé¢ unaprijed
ukalkulirana u sistem, koja sluzi njegovom ponovnom potvrdivanju. (Horkheimer/Adorno, 1974.)

Ova perspektiva ostavlja malo prostora za nadu, budu¢i da prema njoj proizvodi iz kulturne
industrije, o kakvima god da se radi, a priori ne mogu biti sredstvo oslobodenja ili disidencije, buduci
da je u njima ve¢ automatski inkorporirana zarada u obliku marketinske strategije koja se prodaje kao
ideologija.

Jos jedna definicija koja govori u prilog tezi da ,,alternativa” nije i ne moZze biti alternativa, jest
Corbettova podela odnosa izmedu popularne muzike i njene publike u dvije vrste; u lokalnom odnosu
proizvoda konzumenti se individualiziraju uz pomo¢ ,,samo njima pripadajuéeg objekta u odnos s
kojim se dovode". (Holert/Terkessidis, 1996., 26.) Ovaj odnos inkorporiran je u ideologiju ,,indie-
muzike", gdje se konzumenti kroz odredeni image i marketinsku reprezentaciju diferenciraju kupujuci
tako oznacene proizvode. Konzument albuma americkog benda Isis ili francuske elektro dive Miss
Kittin u svijesti se diferencira od mase poklonika mainstream izvodaca kao $to su Kylie Mingoue ili
Britney Spears. Posljedi¢no oblik proizvoda kod indie-cd-a daje prednost ,,malim objektima i obecaje
distancu od sli¢nih proizvoda". Holert/Terkessidis, 1996., 26.)

Na upravo obratan nacin funkcionira ,,sistemski odnos proizvoda"; on ne presu¢uje masovni
karakter konzumiranja i ne proizvodi distancu, jer se njegov ¢ar nalazi upravo u kolektivnom
dozivljaju. Proizvodi napunjeni sistemskim simbolima su u moguénosti homogenizirati individualne
potrebe, i reprezentiraju tada ,,ujedinjenje Zudnji u zajednicki nazivnik odredenog proizvoda" (Holert/
Terkessidis, 1996., 26.). Navedeno se moZe provijeriti na primjerima nebrojenih proizvoda koji spadaju
u ovu kategoriju izvodaca, npr. Britney Spears, Beyonce Knowles, Nelly.

Corbettov lokalni odnos proizvoda odgovara tzv. alternativnoj muzickoj subkulturi, dok
sistemski odnos proizvoda odgovara tzv. mainstreamu. 1z navedenog se takode jasno moze uoditi da
tzv. alternativna ili nezavisna muzika ustvari nije i ne moZe biti opozicija, budu¢i da proizlazi iz
ekonomskih struktura koje su joj potpuno oprecne.

U prilog tezi govori mnogo primjera iz danasnje muzicke industrije. Ve¢ sama ¢injenica da se
2006. godine ¢ak 70% svjetskog i oko 85% americkog muzickog traziSta nalazi pod kontrolom samo
cetiri velike diskografske kuée (jo§ poznate kao ,,Big Four") -Universal Music Group, Sony BMG

Music Entertainment, EMI Group i Warner Music Group jasno pokazuje postojanje oligopola unutar
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